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KATA PENGANTAR

Dengan mengucapkan puji dan syukur kepada Tuhan Yang Maha Kuasa,
ITPC Budapest berhasil menyelesaikan market brief edisi 2019 mengenai peluang
produk kelapa dan kacang mede, dengan Harmonized Code (HS) 0801. Market
brief ini menguraikan secara komprehensif mengenai peluang produk HS-0801
untuk dipasarkan di Hongaria. Dijelaskan pula mengenai regulasi dan aturan
ekspor-impor, jalur distirbusi barang, serta peluang dan strategi untuk memasarkan
produk di Hongaria. Data dan informasi yang disajikan dalam analisa penyusunan
market brief ini diperoleh dari data statistik perdagangan yang didapat melalui studi
literatur dan data online. Selain itu, dilakukan pula pengamatan langsung dengan
cara kunjungan ke supermarket dan toko retail di Hongaria yang menjual produk
kelapa dan kacang mede. Kami berharap market brief ini dapat bermanfaat dalam
memberikan informasi dan pengetahuan yang dibutuhkan oleh pemerintah
Indonesia sebagai policymaker, pengusaha produk kelapa dan kacang mede, dan
para stakeholder terkait untuk merancang strategi peningkatan ekspor produk
kelapa dan kacang mede di Hongaria yang efektif dan tepat sasaran. Akhir kata,
kami mengucapkan terima kasih kepada seluruh pihak yang telah banyak
membantu dan mendukung dalam rangka penulisan market brief ini.

Budapest, November 2018

Addy Perdana Soemantry
Kepala ITPC Budapest
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PROFIL NEGARA HONGARIA

1.1 Gambaran Umum dan Kondisi Geografis

Hongaria adalah negara berbentuk Republik Parlementer yang
terletak di Cekungan Pannonia atau Karpatia, Eropa Tengah. Negara yang
terkurung daratan (landlock) atau tidak memiliki wilayah laut ini berbatasan
dengan Slowakia di utara; Ukraina di timur laut; Rumania di timur; Serbia,
Kroasia dan Slovenia di selatan, dan Austria di Barat. Dalam bahasa lokal,

negara ini dikenal sebagai Magyarorszagy ang ber arti fADaer ah Ma

Gambar 1.1 Peta Negara Hongaria
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Sumber: www.dariknews.bqg
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Tabel 1.1 Profil Singkat Negara Hongaria

IBUKOTA Budapest

LUAS WILAYAH | 93030 km?

BAHASA RESMI | Bahasa Hongaria (Magyar)

IKLIM Iklim sedang dengan kelembaban yang rendah; Mempunyai
empat musim yaitu musim memi (Maret-Mei), musim panas
(Juni T Agustus), musim gugur (September i November)

dan musim dingin (Pertengahan Desember i Februari)

MATA UANG Hungarian Forint (HUF)

ETNIS Hongaria (95%), Roma (2%), Jerman (1,2%), Romania
(0,8%), Slovakia (0,4%), Kroasia (0,2%), dan Ukraina

(0.1%)

AGAMA Katolik Roma (37.2%), Calvinisme (11.6%), Lutheran
(2.2%), Katolik Yunani (1.8%), Lainnya 1.9%, Tidak

Beragama 18.2%, Tidak Ada Keterangan 27.2%

Bahasa resmi Hongaria adalah Bahasa Hongaria yang merupakan
Bahasa Fino-Ugrik yang tidak berhubungan dengan Bahasa manapun di
negara-negara tetangganya dan bahasa non-Indo-Eropa yang paling banyak
dituturkan di Eropa. Ibukota sekaligus kota terbesar di Hongaria adalah

Budapest, yang seringkali disebut sebagai salah satu kota tercantik di Eropa.
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Secara astronomis, Hongaria berada di antara garis lintang 45°- 49° LU
dan garis bujur 16°- 23°BT, dengan luas wilayah 93030 km?. Lansekap wilayah
Hongaria didominasi oleh dataran rendah dengan ketinggian di bawah 200
meter di atas peran laut. Meskipun Hongaria memiliki beberapa pegunungan
tinggi, wilayah dengan ketinggian di atas 300 meter atau lebih hanya meliputi
sekitar 3% dari total wilayah. Titik tertinggi adalah Kékes (1.014m) di
Pegunungan Matra, timur laut Budapest, dan titik terendah adalah 77,6 meter
di bawah peran laut yang terletak di sebelah selatan Hongaria. Mayoritas
wilayah Hongaria berupa hutan lebat dan tanah pegunungan dengan sumber

daya alam yang mencakup bauksit, batubara, gas alam, dan tanah yang subur.

Meskipun terkurung daratan dan tidak memiliki akses ke laut, Hongaria
memiliki beberapa wilayah perairan yang menjadi destinasi wisata populer
antara lain:

1) Sungai Donau (Danube) yang merupakan sungai terpanjang kedua di
Eropa dan mengaliri 10 (sepuluh) negara antara lain Austria, Bulgaria,
Kroasia, Jerman, Hongaria, Moldavia, Slowakia, Rumania, Ukraina dan
Serbia.

2) Danau Balaton yang dikenal sebagai danau air tawar terbesar di Eropa
Tengah dan seringkali disebut sebagai "Laut Hongaria".

3) Danau Héviz sebagai danau air panas terbesar kedua di Dunia.

Hongaria juga memiliki Padang Rumout Hortobagy yang merupakan padang

rumput semi-alami terbesar di Eropa.
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Hongaria merupakan anggota Uni Eropa (UE), Perjanjian Schengen,
United Nations, North Atlantic Treaty Organization (NATO), Organization of
Economic Cooperation and Development (OECD), World Trade Organization
(WTO), dan Bank Dunia, serta bersama Polandia, Slovakia, Republik Ceko,

Hongaria membentuk negara kumpulan Visegrad.

1.2 Kondisi Demografis

Hongaria termasuk negara yang mengalami penyusutan jumlah
penduduk, dimana fenomena ini sudah terjadi sejak tahun 1980. Berdasarkan
data Bank Dunia, jumlah populasi penduduk Hongaria pada tahun 2017 adalah
9.78 juta jiwa. Dalam periode 2015-2017, populasi Hongaria menurun sebesar
62 ribu; periode 2011-2015 menurun sebesar 134 ribu; dan pada periode 2001-
2011, penurunan jumlah populasi Hongaria berada dikisaran 261 ribu.
Beberapa faktor yang mendorong terjadinya penurunan jumlah penduduk
Hongaria adalah tingkat kelahiran yang rendah, tendensi untuk memiliki anak
lebih sedikit, peningkatan usia rata-rata perempuan melahirkan, dan laju tinggi
emigrasi penduduk ke negara Eropa Barat. Fenomena penurunan jumlah
penduduk ini juga dialami oleh banyak negara di Eropa seperti Bulgaria, Italia,

Latvia dan Malta.
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Tabel 1.2 Perbandingan Jumlah Populasi Negara di Kawasan Eropa Tengah

JUMLAH POPULASI (dalam ribuan)

NO. | NEGARA
2013 2014 2015 2016 2017
1. |Romania 19.983.693 | 19.908.979| 19.815.481 19.702.332 | 19.586.539
2. Egﬁgb“k 10.514.272 | 10.525.347 | 10.546.059 10.566.332 | 10.591.323
3. | Hongaria 9.893.082 9.866.468 0.843.028 0.814.023 0.781.127
4. | Austria 8.479.823 8.546.356 8.642.699 8.736.668 8.809.212
5. | Bulgaria 7.265.115 7.223.938 7.177.991 7.127.822 7.075.991
6. | Serbia 7.164.132 7.130.576 7.095.383 7.058.322 7.022.268
7. | Republik 5.413.393 5.418.649 5.423.801 5.430.798 5.439.892
Slowakia
8. | Kroasia 4.255.689 4.238.389 4.203.604 4.174.349 4.125.700
9. | Moldova 3.558.566 3.556.397 3.554.108 3.551.954 3.549.750
10, | Bosniadan 3.604.999 3.566.002 3.535.961 3.516.816 3.507.017
Herzegovina
11, | Republik. 2.075.739 2.077.495 2.079.308 2.081.206 2.083.160
Makedonia
12. | Slovenia 2.059.953 2.061.980 2.063.531 2.065.042 2.066.748
TOTAL 84.268.456 | 84.120.576| 83.980.954| 83.825.664| 83.638.727

Sumber: Bank Dunia

Dibandingkan dengan negara tetangga di kawasan Eropa Tengah,

Hongaria lebih superior dalam konteks jumlah penduduk. Hongaria memiliki

jumlah penduduk terbanyak ketiga setelah Romania dan Republik Ceko.

Kepadatan penduduk di Hongaria adalah 105 jiwa/km?. Budapest

sebagai Ibukota dan pusat bisnis di Hongaria menjadi pemukiman dengan
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tingkat kepadatan penduduk tertinggi yaitu 3.360 jiwa/km?. County (setingkat
dengan Kabupaten/Kota) dengan jumlah penduduk rata-rata tertinggi adalah
Pest (196 jiwa/ km?), sedangkan Somogy (50 jiwa/ km?), Tolna, Bacs-Kiskun
dan Békés (60 jiwa/ km?) termasuk dalam county dengan jumlah penduduk

rata-rata terendah.

Gambar 1.3 Grafik Jumlah Populasi Penduduk di Hongaria 1990-2016
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Sumber: Hungarian Central Statistical Office

Berdasarkan data Hungarian Central Statistical Office, populasi
penduduk Hongaria pada tahun 2016 berdasarkan jenis kelamin adalah 4.67
juta pria dan 5.12 juta wanita. Dalam periode 2011-2016, jumlah pria menurun
41 ribu dan perempuan sebesar 93 ribu yang merupakan imbas dari penurunan

jumlah populasi total. Pada tahun 2011, surplus jumlah wanita atas pria
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sebanyak lebih dari 500 ribu jiwa, tetapi pada tahun 2016 angka surplus

menurun menjadi sebesar 449 ribu.

Gambar 1.2 Jumlah Penduduk Hongaria Berdasarkan Jenis Kelamin dan Usia
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1.3 Politik dan Pemerintahan

Hongaria adalah negara independen, demokratis dan konstitusional
yang menganut sistem pemerintahan republik parlementer dengan Perdana

Menteri sebaga Kepala Pemerintahan dan Presiden sebagai Kepala Negara.
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Tabel 1.3 Informasi Umum Pemerintah Hongaria

NAMA NEGARA Hongaria
NAMA SETEMPAT Magyarorszag
BENDERA

COAT OF ARMS

BENTUK PEMERINTAHAN Republik Parlementer

KEPALA NEGARA Janos Ader

KEPALA PEMERINTAHAN Viktor Mihaly Orban

HARI KEMERDEKAAN 16 November 1918

LAGU KEBANGSAAN AHIi Mmnuszo (Hymn)

Perdana Menteri (Miniszterelndk) dipilih oleh Dewan Nasional
(Or s z § g)gysng Im@rupakan lembaga tertinggi negara yang menganut
sistem satu kamar (unikameral), dan terdiri dari 199 anggota parlemen yang
dipilih setiap empat tahun. Perdana Menteri mempunya hak eksklusif untuk
memilih dan memberhentikan atau mengganti menteri-menteri dalam kabinet.
Sementara, Presiden yang dipilih oleh Parlemen setiap lima tahun, umumnya

hanya memiliki peran seremonial. Presiden bertugas sebagai Komandan in-
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Chief dari angkatan bersenjata negara, menerima Kepala Negara Asing, dan
mencalonkan Perdana Menteri kepada Dewan Nasional. Secara garis besar,
fungsi eksekutif dilaksanakan oleh pemerintah, sedangkan kekuasaan legislatif

berada di tangan pemerintah dan parlemen.

Hongaria menganut sistem multi-partai. Partai Fidesz yang berhaluan
konservatif dan nasionalis merupakan partai yang berkuasa saat ini, dengan
Perdana Menteri Viktor Orban yang menjabat Presiden Partai. Partai Fidesz
berhasil memperoleh suara terbanyak dalam perhelatan tiga pemilu terakhir di
tahun 2010, 2014, dan 2018. Dengan kemenangan ini, Perdana Menteri Viktor
Orban berkesempatan untuk kembali menjabat sebagai Perdana Menteri
Hongaria untuk ketiga kalinya secara berturut-turut. Perdana Menteri dan
Presiden yang menjabat saat ini merupakan representatif dari Partai Fidesz.
Selain Partai Fidesz, terdapat beberapa partai besar lain yang berhasil
menduduki kursi parlemen di antaranya Partai Jobbik, Partai Sosialis Hongaria
(Magyar Szocialista Part / MSZP), dan Partai Rakyat Demokratik Kristen

(Kereszténydemokrata Néppért / KDNP).

Pemerintahan yang dikomandoi Perdana Menteri Viktor Orban menjadi
sorotan dalam beberapa kesempatan terkait dengan kebijakan politiknya yang
konservatif dan populis, antara lain pengetatan kebijakan penerimaan pencari
suaka dimana kebijakan ini kontradiktif dengan instruksi dari UE. Sebagai
implementasi dari kebijakan kontroversial tersebut, Pemerintah Hongaria

membangun pagar di perbatasan Serbia untuk menahan laju pencari suaka
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yang ingin masuk ke Hongaria. Hal ini lalu berimbas pada menurunnya jumlah
aplikan pencari suaka secara signifikan. Berdasarkan data International
Organization for Migration, jika pada tahun 2016 terdapat 29,423 permohonan
suaka, jumlah ini menyusut menjadi 3.397 pada tahun 2018, atau menurun

sekitar 88%.

1.4 Ekonomi

Setelah mengalami perlambatan pertumbuhan PDB pada tahun 2016,
ekonomi Hongaria menunjukkan kinerja yang membaik pada tahun 2017. Hal
ini didorong oleh konsumsi swasta yang kuat (meningkat 4,1% dari tahun
2016), ekspor yang solid, serta implementasi kebijakan moneter dan fiskal
yang tepat sasaran. Berdasarkan data Hungarian Central Statistics Office,
pertumbuhan ekonomi Hongaria berada di angka 4% selama tahun 2017, dan
meningkat sebesar 4.5% pada kuartal pertama 2018, 4,8% pada kuartal kedua

2018, dan 4.9% pada kuartal ketiga 2018.

Tabel 1.4 Indikator Ekonomi Hongaria

MATA UANG | Hungarian Forint (HUF)

KURS | 1 HUF = Rp. 50.54 (Januari 2019)

PDB | US$ 139.135.029.758 (2017)

PDB PER KAPITA | US$ 14.225 (current $US) (2017)

INFLASI | 2.85 % (Average Inflation Jan-Des 2018)

PAJAK PENDAPATAN | 15%
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UPAH MINIMUM HUF 138.000/bulan (Januari 2019)

Berdasarkan data Bank Dunia, Produk Domestik Bruto (PDB) per kapita
Hongaria pada tahun 2017 adalah sebesar US$ 14.252 (current $US) atau US$
28.107,9 (Purchasing Power Parity / PPP), dan Pendapatan Nasional Bruto
(PNB) per kapita sebesar US$ 12.870 (current $US) atau US$ 26.960 (PPP).
Dengan nilai tersebut, Hongaria berada di urutan kelima sebagai negara
dengan PDP per kapita terbesar di kawasan Eropa Tengah dan ke 46 di dunia.
Konsumsi rumah tangga merupakan komponen utama PDB Hongaria yang
mencakup sekitar 50% dari total PDB, diikuti oleh formasi modal sebesar 22%
dan pengeluaran pemerintah sebesar 20%. Untuk total PDB, pada tahun 2017
Hongaria berada di urutan ke 56 dari 200 negara sebesar US$ 139,135 (Bank

Dunia).

Lokasi Hongaria yang strategis dengan akses mudah ke pasar UE dan
non-UE, dan infrastruktur yang baik menjadikan negara ini sebagai tujuan yang
menarik untuk Investasi Asing Langsung (FDI). Pada periode 1989-2016,
Hongaria menerima sekitar US$ 80 miliar FDI yang sebagian besar disalurkan
ke sektor perbankan, otomotif, pengembangan perangkat lunak, dan ilmu
kehidupan. UE menyumbang 79% dari semua FDI yang terikat, dan Amerika
Serikat adalah investor non-UE terbesar di Hongaria. Pemerintah secara aktif
mendorong investasi di sektor manufaktur dan bernilai tambah tinggi seperti

pusat penelitian dan pengembangan berbasis pengetahuan.
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Beberapa alasan untuk membuka bisnis di Hongaria adalah sebagai

berikut:

1) Negara dengan pertumbuhan ekonomi tercepat di Eropa Tengah.

2) Lokasi yang strategis, dianggap sebagai pintu gerbang ke Eropa Tengah
dan Timur.

3) Tenaga kerja terdidik dan terlatih dengan upah yang terjangkau.

4) Peluang besar untuk aktivitas rantai pasokan di industri otomotif dan
elektronik.

5) Pemerintah menekankan pada inovasi dan teknologi berbasis
pengetahuan.

Keuntungan yang ditawarkan di atas telah menarik perusahaan global seperti

General Electrics, Alcoa, General Motors, National Instruments, Jabil, IBM, dan

Lexmark untuk berinvestasi di bidang manufaktur dan servis di negara ini.

Pendanaan dari UE telah mendorong pertumbuhan ekonomi Hongaria
secara ekspansif. Dana UE digunakan untuk pembiayaan 63.000 proyek
infrastruktur di bidang telekomunikasi, energi, dan jalan raya. Sebagai bagian
dari Rencana Pembangunan Nasional (2014 - 2020), Hongaria telah
mengalokasikan sekitar EUR 28,6 milyar dalam proyek-proyek mulai dari
pariwisata, pembangunan infrastruktur, perawatan kesehatan, dan

perlindungan lingkungan.
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BAB Il

GAMBARAN PRODUK HS-0801 DI HONGARIA

2.1 Definisi Produk

Market Brief ini merupakan salah satu sumber informasi yang
diharapkan dapat membantu pelaku usaha di Indonesia untuk memulai atau
meningkatkan transaski dagang dengan Hongaria. Mengingat Hongaria
merupakan anggota UE, maka salah satu hal yang perlu diperhatikan untuk
melakukan ekspor ke negara ini adalah pemenuhan persyaratan-persayarat

dengan standar kualitas tinggi yang ditetapkan oleh UE.

Gambar 2.1 Contoh Produk HS-0801
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Data yang dianalisa dan dijelaskan dalam market brief ini mengacu pada
The Harmonized Commodity Description and Coding System atau yang
dikenal dengan Harmonized System (HS Code), yang merupakan standar
internasional atas sistem penamaan dan penomoran yang digunakan untuk
pengklasifikasian produk perdagangan dan turunannya yang dikelola oleh

World Customs Organization (WCO).

Penyusunan market brief ini menggunakan data komoditi produk
dengan kode HS-0801, yaitu kelapa, kacang Brasil dan kacang mede,
segar atau dikeringkan, dikupas atau dikuliti maupun tidak. Pada market
brief kali ini pembahasan akan difokuskan kelapa dan kacang mede (segar
atau dikeringkan, dikupas atau dikuliti maupun tidak) yang diekspor

Indonesia ke Hongaria.

2.2 Gambaran Pasar

Berdasarkan data Trade Map, nilai perdagangan dunia produk HS-0801
mencapai angka US$ 10,1 milyar. Negara dengan nilai ekspor terbesar untuk
produk HS-0801 adalah Vietnam. Pada tahun 2017, nilai ekspor Vietham untuk
produk tersebut mencapai US$ 3,41 milyar, setara dengan 34.2% dari total
ekspor dunia, disusul dengan Pantai Gading dan India pada posisi ke-2 dan

ke-3 dengan nilai ekspor sebesar US$ 1,21 milyar dan US$ 1,04 milyar.
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Tabel 2.1 10 Besar Negara Pengekspor Produk HS-0801 ke Dunia

NILAI EKSPOR (dalam ribuan US$)

NO. NEGARA 2013 2014 2015 2016 2017
1. Vietnam 1.668.625 | 2.049.641 | 2.404.161 | 2.810.701 | 3.413.804
2. Pantai Gading 345.969 826.542 776.030 874.341 | 1.213.334
3. India 974.119 949.697 880.738 836.061 | 1.046.608
4. Indonesia 224.822 346.571 399.372 373.433 554,973
5. Tanzania 189.545 394.213 251.479 347.792 541.157
6. Belanda 227.826 279.234 283.699 306.920 414,563
7. Filipina 200.998 264.793 155.169 197.287 344,999
8. Ghana 417.770 987.724 298.147
9. Jerman 69.310 101.700 147.991 182.630 224,775
10. | Guinea-Bissau - - - - 189.269
57. | Hongaria 762 750 879 1.286 1.287

WORLD 5.820.669 | 6.870.253 | 7.032.287 | 8.675.040 | 9.971.634

Sumber: Trade Map

Indonesia, pada tahun 2017, menempati posisi ke-4 negara pengekspor
terbesar produk HS-0801 dengan nilai US$ 555 juta, setara dengan 10.5% dari
total ekspor produk HS-8510 dunia. Dalam periode 2001-2017, Indonesia
secara konsisten berada di urutan 7 besar dunia negara dengan nilai ekspor
produk HS-0810 terbesar dan pertumbuhan rata-rata sebesar 15.7% per
tahun. Lebih lanjut, dalam tiga tahun terakhir (2013-2017), pertumbuhan rata-
rata volume ekspor produk HS-0801 Indonesia mengalami peningkatan di

angka 21% per tahun.
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Adapun Hongaria, sebagai fokus analisis dalam market brief ini, tidak

termasuk dalam kategori negara pengekspor produk HS-0801. Hal ini dapat

disimpulkan dari rendahnya jumlah ekspor produk HS-0810 Hongaria yang

hanya mampu menyokong kurang dari 0.1% dari total ekspor dunia, sehingga

menempatkan Hongaria di posisi ke 57 dunia.

Tabel 2.2 10 Besar Negara Pengimpor Produk HS-0801 ke Dunia

NILAI EKSPOR (dalam ribuan US$)

NO. NEGARA 2013 2014 2015 2016 2017
1. Vietnam 601.411 651.493 | 1.130.088 | 1.658.693 | 2.168.760
2. Amerika Serikat | 1.104.777 | 1.208.964 | 1.429.390 | 1.466.651 | 1.812.920
3. India 835.190 | 1.029.899 | 1.330.804 | 1.209.483 | 1.494.622
4. Jerman 295.321 381.252 431.179 517.647 662.558
S. Belanda 276.473 346.935 416.102 414.647 548.922
6. Britania Raya 171.438 240.841 269.182 277.107 325.157
7. Tiongkok 95.957 151.270 180.723 163.350 247.436
8. Thailand 62.876 84.426 08.161 122.381 240.578
9. Uni Emirat Arab 127.587 164.094 167.243 187.294 222.829
10. | Australia 134.293 157.624 169.127 168.724 190.969
52 | Indonesia 9.151 5.851 5.234 8.853 11.135
55. | Hongaria 5.056 8.327 8.148 8.522 10.168
WORLD 5.095.562 | 6.158.595 | 7.600.337 | 8.056.963 | 10.254.853

Sumber: Trade Map

Selain sebagai negara pengekspor terbesar, Vietnam juga merupakan

negara pengimpor terbesar produk HS-0801 dalam periode dua tahun terakhir

(2016-2017), menyusul Amerika Serikat sebagai pengekspor terbesar pada

periode 2013-2015. Selanjutnya, Amerika Serikat, India dan Jerman, saat ini,
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menempati posisi ke 2, 3, dan 4 sebagai negera terbesar pengekspor produk

HS-0801.

Indonesia dan Hongaria sendiri tidak melakukan impor besar produk
HS-0801. Pada tahun 2017, Indonesia dan Hongaria menempati peringkat ke
52 dan 55 dunia, dengan nilai impor masing-masing USD 11,1 juta dan USD

10,1 juta, menyumbang kurang dari 0.1% dari total nilai impor produk HS-0801

dunia.
Tabel 2.3 10 Besar Negara Tujuan Ekspor Indonesia untuk
Produk HS-0801
NO. NEGARA NILAI EKSPOR (dalam ribuan US$)
2013 2014 2015 2016 2017
1. Thailand 6,867 17.919| 15.033| 29.282 | 114.569
2. | Vietnam 33.228 | 58.102| 96.104| 87.893| 86.356
3. Tiongkok 6.820 | 38.087 | 48.196| 50.545| 73.308
4. Singapura 18.425| 22.125| 14.634| 15533 | 32.841
5. Malaysia 22.587 23.984 | 23.400| 25.159| 30.012
6. India 23.803 16.377| 39.010| 15.993| 26.450
7. | Amerika Serikat 15.955 13.159 | 16.865| 26.172| 26.179
8. |Jerman 12.010| 20.957| 16.628 | 17.513| 20.090
9. Belanda 7.411| 20.476| 20.050| 22.706| 14.569
10. | Brasil 10.217 23.139 8.925| 12126 | 11.211
47. | Hongaria 206 463 412 483 694
WORLD 224.822 | 346.571 | 399.372 | 373.433 | 554.973

Sumber: Trade Map

Pada tahun 2017, produk HS-0801 dari Indonesia diekspor ke 91

negara di dunia. Negara dengan nilai impor terbesar produk HS-0801 dari
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Indonesia adalah Thailand sebesar US$ 114.569. sedangkan Timor Leste

adalah negara dengan nilai impor dari Indonesia terkecil sebesar US$ 1000.

Hongaria menempati urutan ke-47 dengan total nilai impor produk HS-

0801 dari Indonesia sebesar US$ 694 ribu atau 0.125% dari total ekspor

produk HS-0801 Indonesia ke seluruh dunia.

Tabel 2.4 10 Besar Negara Asal Impor Hongaria untuk

Produk HS-0801

NO. NEGARA NILAI EKSPOR (dalam ribuan US$)
2013 2014 2015 2016 2017

1. Jerman 747 1.723 2.430 1.758 2.111
2. Belanda 887 833 784 1.048 1.882
3. Vietnam 709 1.570 1.816 1.935 1.846
4. Indonesia 904 1.859 1.607 1.689 1.393
5. Austria 114 321 305 322 559
6. Polandia 157 282 268 196 471
7. Britania Raya 112 152 136 483 347
8. India 1236 1316 587 261 320
9. Filipina 24 1 1 0 299
10. | Republik Ceko 41 116 67 178 267

WORLD 5.056 8.327 8.148 8.522 10.168

Sumber: Trade Map

Pada tahun 2017, nilai impor produk HS-0801 Hongaria adalah USD

10.17 Juta. Jerman,

Belanda, dan Vietnam merupakan tiga negara

penyumbang impor terbesar produk HS-0801 Hongaria dengan nilai masing-

masing US$ 2.1 juta, US$1.88 juta, dan US$1.85 juta. Nilai impor produk HS-

0801 Hongaria dari Indonesia juga cukup signifikan, yaitu di angka US$ 1.4
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juta di tahun 2017 sehingga menempatkan Indonesia pada posisi ke-4 negara
asal impor produk HS-0801 terbesar Hongaria. Nilai impor produk HS-0801
Hongaria dari Indonesia setara dengan 13.69% dari total impor produk HS-

0810 Hongaria selama tahun 2017.

Tabel 2.5 10 Jumlah Impor Hongaria dari Indonesia untuk
Produk HS-0801 Periode 19947 2017 (dalam ribuan US$)

Tahun | Nilai Impor | Tahun | Nilai Impor | Tahun | Nilai Impor
1994 203 2002 944 2010 436
1995 235 2003 786 2011 1696
1996 271 2004 113 2012 1059
1997 531 2005 46 2013 904
1998 508 2006 125 2014 1859
1999 929 2007 172 2015 1607
2000 531 2008 251 2016 1689
2001 662 2009 161 2017 1393

Sumber: UN Comtrade

Berdasarkan data UN Comtrade di atas, Hongaria mulai melakukan
impor produk HS-0801 dari Indonesia pada tahun 1994 dengan total nilai US$
203 ribu, dan pada tahun 2017 mencapai angka US$ 1.6 juta. Pada periode
1994-2017, pertumbuhan rata-rata nilai impor per tahun produk HS-0801

Hongaria dari Indonesia adalah 33.7%.
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2.3 Kebijakan dan Regulasi Impor Ekspor

Secara umum, produk dari Indonesia yang di ekspor ke Hongaria harus
memenuhi aturan yang ditetapkan oleh UE mengingat Hongaria merupakan
anggota EU. Berikut adalah beberapa peraturan atau standar bea cukai yang

ditetapkan oleh UE:
A. Aturan Impor

Langkah pertama yang perlu dilakukan eksportir setalah produk mereka
masuk ke wilayah UE adalah mendaftarkan produk tersebut kepada bea cukai
sesuai dengan klasifikasi dalam Combined Nomenclature (CN). Dokumen CN
diperbarui dan diterbitkan setiap tahun dengan versi terbaru dapat ditemukan
di situs Europ e an 6 s C o §etanjuitnyap eksportir harus memperhatikan
aturan yang disebut sebagai The Integrated Tariff of the Community atau Tarif
Intégré de la Communauté yang disingkat TARIC. TARIC adalah database
multibahasa yang mengintegrasikan berbagai aturan yang berlaku untuk impor
dan ekspor dari dan ke wilayah UE terkait dengan tarif bea masuk UE, undang-
undang komersial, dan pertanian. Dengan demikian, para eksportir sangat
disarankan untuk memeriksa TARIC terlebih dahulu guna mengidentifikasi
persayaratan-persayarat yang harus dipenuhi untuk mengekspor produk ke
wilayah UE. Selain TARIC, Trade Help Desk UE, dengan karateristik dan fungsi
yang sejenis, juga dapat digunakan sebagai referensi. TARIC dan Trade Help

Desk UE dapat diakses online.
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B. Tarif Impor dan Value Added Tax (VAT)

Dengan bergabungnya Hongaria ke UE pada tahun 2004, perdagangan
barang dan jasa dapat dilakukan secara bebas dinatar negara anggota.
Hongaria, sebagai negara anggota UE, mengadopsi Common External Tariff
(CET) yaitu tarif yang dikenakan pada barang-barang impor dari third country
atau negara non-UE. Tarif impor ini berlaku untuk semua anggota UE dimana
besar tarif tergantung pada jenis dan negara asal, dan sensitivitas ekonomi
produk. Produk HS-0801 dari Indonesia sendiri dikenakan tarif sebesar
0%. Penilaian tarif dan semua prosedur bea cukai lainnya berlangsung di

pelabuhan saat produk pertama kali masuk ke UE.

Dalam konteks Value Added Tax (VAT) atau Pajak Pertambahan Nilai
(PPN), UE menetapkan framework untuk penggunaan tarif PPN, namun
negara anggota diberikan kebebasan menetapkan tarif utama mereka sendiri.

Hongaria menetapkan tiga kategori PPN sebagai berikut:
a) Standard rate sebesar 27% untuk sebagian besar barang dan jasa;

b) Reduced rate sebesar 18% untuk produk susu (tidak termasuk susu segar

dan susu ibu), roti, sereal, dan akomodasi hotel; dan,

c) Reduced rate sebesar 5% untuk obat-obatan khusus dan alat kesehatan,
pertunjukan seni, buku, majalah, koran, daging babi, sapi, dan domba,
unggas, telur, susu segar, suplemen diet untuk tujuan medis khusus, dan

layanan internet, termasuk produk HS-0801.
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Perlu digarisbawahi bahwa VAT dengan kategori Standard rate sebesar 27%
dan batas yang ditetapkan oleh Hongaria merupakan yang tertinggi di antara

negara anggota EU

Pajak bea cukai tidak dikenakan jika nilai total barang tidak melebihi
HUF 41.000 (tidak termasuk biaya pengiriman atau asuransi). Baik pajak bea
cukai maupun PPN tidak dibebankan jika nilai total barang tidak melebihi HUF

6.000 (tidak termasuk biaya pengiriman atau asuransi).

C. Dokumen Impor (Dokumen Administrasi Tunggal)

Di Hongaria, lisensi impor dan ekspor dikeluarkan oleh Kantor Perizinan
Perdagangan Hongaria (Magyar Kereskedelmi Engedélyezési Hivatal -
MKEH). Model resmi deklarasi tertulis untuk bea cukai adalah Single
Administrative Document (SAD) atau Dokumen Administratif Tunggal. SAD
berfungsi sebagai deklarasi importir UE yang mencakup bea cukai dan PPN,
dan berlaku di semua negara anggota UE. Barang yang dibawa ke wilayah UE,
sejak saat masuk, menjadi subyek pengawasan bea cukai sampai prosedural
bea cukai selesai, untuk selanjutnya mendapatkan pengesahan dalam bentuk

Summary Declaration.

Summary Declaration dapat ditulis pada formulir yang disediakan oleh
pihak bea cukai. Namun, pihak bea cukai juga mengizinkan penggunaan
dokumen komersial atau resmi apa pun yang berisi informasi spesifik yang

diperlukan untuk mengidentifikasi barang. Informasi mengenai formulir impor
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dan ekspor tertuang dalam Council Regulation (EEC) No. 2454/93 yang
menetapkan:

a) Ketentuan pelaksanaan Community Customs Code (Pasal 2051 221).
b) Deklarasi bea cukai yang terkomputerisasi (Pasal 222 7 224).

c) Deklarasilisan (Pasal 2251 229).

2.4  Saluran Distribusi

Secara umum, jalur distribusi ekspor produk HS-0801 ke Hongaria
selaras dengan jalur distribusi ekspor sebagian besar produk dari Indonesia ke
negara UE lainnya, sebagaimana pada Gambar 2.2. Kebijakan pasar dagang
bebas UE memberikan peluang untuk produk ekspor Indonesia bergerak dan
dijual bebas di berbagai negara di UE. Berikut adalah penjelasan singkat

mengenai gambar jalur distribusi dan beberapa entitas di dalamnya.

Gambar 2.2 Jalur Distribusi Ekspor Produk HS-0801 dari Indonesia ke
Hongaria
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A. Produsen/Eksporter

Produsen atau eksporter adalah perusahaan yang memproduksi produk
HS-0801 siap ekspor. Perusahaan ini biasanya memiliki pabrik dengan sumber
daya teknologi yang masif dan ketersediaan tenaga kerja yang tinggi dan
berkualitas, sehingga mampu untuk melakukan produksi dalam volume besar.
Umumya, perusahaan ini bertindak sebagai produsen yang merangkap

eskportir.

B. Agen/Broker

Agen/distibutor adalah perusahaan mitra yang berperan sebagai
perantara antara produsen dengan importir/wholesaler/distributor.
Agen/broker umumnya membeli produk dari produsen dalam jumlah besar;
memiliki jalur mata rantai distribusi yang firmed, efektif dan aman; mempunyai
pengetahuan yang mendalam mengenai pasar eropa; dan memiliki reputasi
baik diantara importir internasional. Oleh karena itu, eksportir pemula

disarankan memilih jalur agen/broker.

C. Importir/Wholesaler/Distibutor

Importir adalah perusahaan yang melakukan impor produk dari
Indonesia. Importir umumnya menanggung segala biaya yang timbul dalam
transaksi impor, misalnya bea cukai, terminal, bongkarmuat, transportasi lokal
dan gudang.

Importir di Hongaria umumnya juga berperan sabagai distributor, dan
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secara garis besar dapat diklasifikasikan menjadi dua kategori berdasarkan
skala entitas. Pertama adalah perusahaan lokal skala kecil dan menengah
yang umumnya merupakan perusahaan keluarga. Kedua adalah perusahaan
lokal skala menengah dan besar yang umumnya merupakan anak dari
perusahaan internasional dan masih mempertahankan atau menggunakan
nama perusahaan induknya sebagai nama perusahaan. Adapun importir
produk HS-0801 umumnya masuk ke dalam klasifikasi kedua. Selanjutnya
importir akan meneruskan produk HS-0801 ke manufacturer untuk diolah
menjadi produk jadi, atau dikirim langsung ke Biobolt (Bahasa Indonesia: Toko
Makanan/Minuman Kesehatan), Asian Store, dan supermarket untuk ketegori
produk siap pakai. Beberapa supermarket yang menjual produk HS-0801

adalah Aldi, Auchan, Tesco, Lidl, Geroby, dan Spar.
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BAB Il

PELUANG PASAR PRODUK HS-0801

3.1 Peluang Perdagangan

Nilai impor Hongaria untuk produk HS-0801 pada tahun 2017 adalah
US$ 10.17 juta. Nilai impor ini mengalami trend peningkatan yang progresif
pada periode 2014-2017 dengan pertumbuhan impor sebesar 21.6% per

tahun.

Lebih lanjut, nilai impor produk HS-0801 Hongaria dari Indonesia
mengalami peningkatan tajam di tahun 2011. Setelah di tahun-tahun
sebelumnya berada di angka US$ ratusan ribu, pada tahun 2011, nilai impor
produk HS-0801 Hongaria dari Indonesia berhasil mencapai angka US$ 1.7
juta dan mengalami stagnasi di kisaran angka US$ 1 juta-an hingga saat ini.
Indonesia, sebagai negara 10 besar pengekspor produk HS-0801, memiliki
peluang besar untuk meningkatkan ekspor produk HS-0801 ke pasar

Hongaria. Hal ini stidaknya dapat dilihat dari empat faktor sebagai berikut:

Pertama adalah fakta bahwa produk HS-0801 Indonesia telah berhasil
menembus pasar UE dengan volume yang memadai. Berdasarkan data
trademap, pada tahun 2017, Jerman dan Belanda menempati peringkat ke 8
dan 9 negara desitanasi utama ekspor produk HS-0801 Indonesia. Pada tahun
2017, ekspor produk HS-0801 ke pasar UE senilai US$ 62.1 juta, atau

ekuiavalen dengan 11.2% dari total ekpsor produk HS-0801 Indonesia ke
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dunia. Pasar UE dikenal dengan regulasi yang ketat dengan standard kualitas
produk yang tinggi, sehingga hal ini menjadi hambatan bagi para eksportir
untuk menembus pasar UE. Keuntungan utama yang akan diperoleh setelah
produk berhasil masuk ke pasar UE adalah produk tersebut dimungkinkan

bergerak bebas antar negara UE.

Kedua adalah tingginya kesadaran akan pentingnya penerapan pola
hidup sehat bagi mayoritas masyarakat UE, diantaranya mengkonsumsi
makanan sehat. Kelapa dan kacang mede memiliki kandungan nutrisi yang
signifikan untuk kesehatan. Sebagai contoh, santan kelapa mengandung
kalsium yang tinggi, air kelapa tinggi akan antioksidan dan mineral, dan kacang
mede yang mengandung omega-3 alpha linolenic acid (ALA). Di Hongaria
sendiri, Biobolt (Bahasa Indonesia: Toko Produk Kesehatan) sangat mudah

ditemukan.

Ketiga adalah masyarakat Hongaria menyukai produk olahan kelapa
serta tingginya permintaan produk kelapa di Hongaria. Hongaria diestimasikan
membutuhkan 1.5 juta liter santan kelapa dan 500 ribu liter minyak kelapa per

tahun (The Jakarta Post, 2017).

Keempat adalah Indonesia memiliki keunggulan dalam hal ketersediaan
bahan baku yang melimpah, ongkos produksi yang murah, dan trend
produktivitas yang tumbuh positif dari tahun ke tahun. Agar produk HS-0801

asal Indonesia secara kantinu dapat bersaing, maka harga dan kualitas produk

27 | Market Brief Produk Kelapa dan Kacang Mede-6®1 ITPC Budapest 2019



HS 0801 Indonesia perlu untuk terus ditingkatkan melalui strategi-strategi yang

dijabarkan pada section 3.3 di bawah.

3.2  Hasil Pengamatan Pasar

Pengamatan pasar secara langsung dilakukan dengan tujuan untuk
mendapatkan informasi nyata pasar produk kelapa dan kacang mede di
Hongaria. Pengamatan langsung ini dilakukan di beberapa supermarket antara
lain Aldi, Auchan, Tesco, Lidl, Geroby, dan Spar, serta beberapa Biobolt

(Bahasa Indonesia: Toko Produk Kesehatan) dan Asian Store.

Pengamatan langsung dilakukan pada bulan Oktober 2018 dengan

hasil sebagai berikut:

A. ALDI

Aldi dalah jaringan supermarket diskon dengan
dua toko induk di Jerman, Aldi Nord dan Aldi Sud.
Kelompok perusahaan ini memiliki cabang yang

independen secara hukum di berbagai negara,

diantaranya Austria, Swiss, Slovenia, ltalia, Inggris,
Irlandia, Tiongkok, Australia, dan 31 negara bagian AS. Di Hongaria, Aldi
tergabung dalam kelompok Aldi Stud dan telah hadir di pasar di Hongaria sejak

2008 dengan 135 toko dan perusahaan (ALDI, 2018). Aldi merupakan
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supermarket dengan target pasar masyarakat menengah dan menengah ke

bawah yang sensitif terhadap perubahan harga. Hal ini terlihat pada saat

pengamatan langsung dimana Aldi menawarkan harga yang lebih murah

dibandingkan supermarket sejenis.

Gambar 3.1 Produk HS-0801 di Aldi
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Tabel 3.1 List Informasi Nama Merek, Jenis, Asal, dan Perusahaan Importir

Produk HS-0801 di Aldi

NO NAMA JENIS PRODUK | ASAL PRODUK IMPORTIR
MEREK

1. Asia Santan Thailand Clama GmbH & Co. KG

2. | Snack Fun Kacang Mede -

Griff GmbH

Berdasarkan hasil pengamatan langsung, penjualan Aldi untuk Produk

HS-0801 terbatas pada dua merek: Snack Fun untuk produk Cashew Nuts

(200g/HUF999) dan Asia untuk produk Coconut Milk (100g/HUF279).
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B. TESCO

Tesco plc, atau disebut dengan

merek dagang sebagai Tesco, adalah l ESCO

A B B s s
supermarket internasional yang berkantor

pusat di Welwyn, Garden City, Hertfordshire, Inggris. Tesco adalah kelompok
retail terbesar di Inggris dan ketiga terbesar di dunia setelah Wal-Mart (AS) dan
Carrefour (Perancis). Tesco mempunyai 206 cabang yang tersebar di
Hongaria. (Trade Magazine Toplista, 2016). Aktivitas bisnis utama Tesco
adalah menjual grosir dalam skala luas, dengan target pasar yang dibagi

menjadi segmen spesifik untuk menjangkau kliennya yang beragam.

Gambar 3.2 Produk HS-0801 di Tesco
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Tabel 3.2 List Informasi Nama Merek, Jenis, Asal, dan Perusahaan

Importir Produk HS-0801 di Tesco

NO NAMA JENIS PRODUK | ASAL PRODUK IMPORTIR
MEREK
1. | Suree Santan Thailand Chimpex Hungaria Kift.
2. | Tesco Santan Thailand TESCO-Global Zrt.
3. Shand s |Santan (Lite) Thailand Maresi Foodbroker Kit.
4. Manila Minyak Kelapa Thailand Mango Birodalom Kift.
5. | Tesco Organic | Minyak Kelapa Belanda TESCO-Global Zrt.
Virgin
6. | Vegabond Susu Kelapa - Biopont Kft.
Bubuk
7. Tesco Kelapa Parut Indonesia TESCO-Global Zrt.
Kering
8. | Mogyi Kelapa Parut - Mogyi Kift.
Kering
9. Kalifa Kelapa Parut - Gilan Trading Kift.
Kering
10. | Kalifa Kacang Mede Vietnam Gilan Trading Kift.
11. | Tesco Kacang Mede Vietnam TESCO-Global Zrt.
12. | Tesco Kacang Mede Vietnam TESCO-Global Zrt.

(Kiloan)

Berdasarkan tabel di atas, produk Thailand mendominasi kategori jenis

produk santan, beberapa merek diantaranya adalah Suree (165mI/HUF269

dan 400ml/HUF459), Sh an 0

s WHUF199),al&nriiésco (400mI/HUF399).

Selanjutnya, terdapat produk minyak kelapa dengan merek Manila

(1000mI/HUF1799), produk minyak kelapa virgin dengan merek Tesco Organic

(300mI/HUF1699), produk susu kelapa bubuk dengan merek Vegabond

(100g/HUF479),
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Untuk produk kelapa parut kering, terdapat merek Tesco yang
menggunakan kelapaIndonesia (200g/HUF379), Mogyi (200g/HUF459), dan

Kalifa (100g/HUF199).

Selanjutnya, produk kacang mede di Tesco didominasi oleh kacang asal
Vietnam dengan merek Kalifa (100g/HUF759), dan Tesco yang dijual dalam

kemasan (100g/HUF669) dan dijual dalam volume kiloan (1kg/HUF5199).

Dengan demikian dapat disimpulkan bahwa di Tesco, segmen santan
didominasi oleh Produk Thailand, segmen kelapa parut kering didominasi
oleh Produk Indonesia, dan segment kacang mede didominasi oleh Produk

Vietnam.

C. Auchan

Groupe Auchan SA adalah grup ritel
internasional yang berkantor pusat di Croix, Auchan
Perancis. Auchan adalah salah satu grup
distribusi perdagangan utama di dunia yang hadir di 12 negara di seluruh dunia
dan mempekerjakan sekitar 330.700 karyawan, dengan 1.774 hypermarket
dan supermarket dan 340 pusat komersil. Di Hongaria, Auchan beroperasi di
bawah bendera Auchan Magyarorszag Kft yang telah beroperasi sejak tahun
1996 yang saat ini mengoperasikan 19 toko dan 18 SPBU, dan memiliki sekitar

7.000 karyawan (Auchan, 2018). Aktivitas bisnis utama Auchan adalah menjual
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produk dengan harga murah dengan variasi dan pilihan produk yang luas.
Auchan memiliki target market yang bervariasi, mulai dari mayarakat

menengah ke bawah, menengah, dan menengah ke atas.

Gambar 3.3 Produk HS-0801 di Auchan

100% Coconut Water
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