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KATA PENGANTAR

Puj i syukur kepada Tuhakar¥MB kamiyap:
ngader kat rahmat-Nydaankakmir udapat menyel
nulmasrekbe i pér dagangaakpijaaddiukdip Hongari a I
Pakaian | adi sebagai salah satu produ
ng banyak diproduksi di I ndonesi a. Ba
at an |l ndonesia dapat ditemukan di ber
ngan merbekabha@trdaent u. I ni merupakan buk
kaian jadi l ndonesia dapati mgmenuhi st
Dal amar k ét i e@fni akan di bahas nfnoemgaesn a
rdaganganakparioadnu k j apd i di Ho n gaakraina , di
papar kan bapeanigngaumaa atnr eor oduk ter sebut,
rkaitan dengan produk, i nf orrataesgi maup
rdagang@arnmnyfaair mas i yang ter kumpul di h
gunakan untuk membuka waweasgomsdaa chamb
sportiankamojdadi pdi I ndonesia dal am upa\)
ringan pasar dan pengembanReamy uprumndukn
nyadar.i bamwe k@mtsehidamasi h ada kekur an
rena i tu sar arni,t inka syuaknagn ndeamtmb akn gun dar i
n gda th &kraanp od reyhu spun de mi meni pghkat kaan k u:
rkeitseedl anjutnya.
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1. PENDAHULUAN

11 Pemilihan Negar a

Hongaria mpemglké mamerkpamyming cukup ting
sejak Dbergabung menj adi UPios BBl mgar pada
yang ber ardoapadiTekgah sangatl ah strategi
menj adi kan negéaeapeemietyeamamgtapi&s &r apa Ba
dan Ti mur. Homegariaai pudpubungan yang bail
Uniofa bahkan dengan bamyak mndedarha,t hdalr i
perdagangan ekspor dan I mpor yang me n g
bagus setiap tahunnya.

Hubungan bai kesaind adan | Hadmgaria di mul a
1988,diibuikti kan dengan didiai Kanjpngsankao mi
Ekonomi Blioiantte r @d mnii stsea roanl oEc oBhiormai ¢ CoO o0 p €
JCECunt uk memperer at hubungan bil ater al
Prei den Rd pmuslniak k e Hongari a paemat at ahun
kunjungan balasan daripaé@tealteun nyahg He ama
Mel al uiJGEG@aywagng diadakan di Jakarta pad:z.
kesepakan nmuditruikk ame Dewan Bliosinnits BBuesri snaensas
CounkBl dengan tunjtwakn meni ngkat kan l agi
perdagangadiusdan ked®Panineglaataan kerja sa&
dil atarbel pgtaaygangol cihminaisk-imagoil edqh negar a.
Hongaria meli hat l ndonesia sebagai mi tr é

mengi ngat pot ensi pasar | knadwoanse AISE ANal i ng




I ndonesi a | Hgagavalkagatt u |j al an untuk me |
penetprasssaimt uk skaw&r opdaa nBabkraotpa Ti mur .

Per kembame@minn g khautbaunn g a n bil at er al I nc
Hongadalam( 15 ma)hunkhterbukti kamddeyngan
Kunj ungan Presi den Susil o Bambang Yudh
l ndonesia Bersatu || Peandear i bnutlaahn Hwanrgeatr i 2C
di pi mpin oleh Perdana Menter. Hongaria |
pad@aul an Februar.i 2016. Dal am kunjungan

Hongaria di 4da(mpmmeyer)o| Mearbti net nya serta ki

50 del egasi pel aku wusaha wuntuk bidang n
energi, keuangan dl |

Berdasar kan skEmbest ddamadi t as i mpor
Hongari a dar i | nd dkraer sgitrao eparmot daurka plearianl at a
el ektroni k dan | istrik, mesi n, perl engka
i ndustri, bahankekitmisaduokr gper kani an dan

dengan &abtamporil yanmnd 3fenubtaap agada ,t ahun 2

di mana mengal ami penurunan setelah sebel
nilai i mpor yh»nfmdaca2pab
Sementar a ekspor Hongari a kik an ndones

admypeni ngkat an 2sOeljdl®@imgaahwpwmoduk ekspor L

beruprodm&si n, el ektr oknd&n meen al,at@amt i mec
far masi , bahandlidmmina @Raganitka,htuontiall@ iL 6
ek spornyat tesremdip8) utyang mengal ami peni n.

setelah sebel umnya ha3nla jmetnac appaada ntidhaun |




1. 2Pemilihan Produk

Krisis ekonomi yang meni mpa banyak n¢
salah satu penyebabgkethukongamsidipakai
Eropkeeendati pun hal tersebut tidak mengur
untuk mel akukan ©penetrasi Mpashar tpalggiawg
pendapatan perkapita dan penghargaan m &
karya seni termasuk mode wunt uk rmafkias an |

yang menyebabka(he mpdrauisyiam 4y an g beda di

menuntut masyarakat di Eropa untuk tetap
terjadi pul a di Hongari a. Wal aupun tidal
yang tinggi sepert.i negama t Eatdeapnay ama j u |
(emprmaugi m di Hongaria mengaki batkan pakai

sel amasalt apun ganeha dhasressuai kan dengan K

cuaca.

Selain dikenal sebagai sal amosd,at u pus
reput aeskimeakercpa secara gl obal turut me n
bageiksportir dar i negara berkembang menj
besar unt-pkogulkbdpkkai an | adi di dal am me

Brand iymaangge t el ah mel ekradd wpk dma kpaioadmu kj adi
seringkal:i produk yamgegairpr ddeuksimbading ne
akhi rimegaboklei negara tersebut karena perm
tinggi

Unt uk memenuhi permintaan &an rmerkahi n

yang tinggi, banyak perusahaan Eropa )




kegi atannpaedaokgagara dengan wupah | ebih
mengambi |l prpeadm&ksoddependeangan mener apkar
standar dan kual itas mut u barialmgwahsert a
pengawasan perusahaanClpiemdasei h mersehiudn
sumber utama untuk i ndustr.i pakaian | ad
ditawariklaenmdredoh dan ketlkakwedyaag mamanon
mat a rant ai produksi sehindgadi pr cakeplkat d
Seiring dengan Olirka nb geagonry ak 0 ddeunrngiaan

infrastrukturnya yang Rapae,ruspanel pepkak
sehingga membuka kesempgéamna bagu wnaggr a
menawar kan har ga rendah untnwgk a deesnta,s u k
Il ndon¥sehf,deanom Kamboj a ki ni di kenal sebag

baru yang dapat diperhitungkan untuk pr o

Pemilihan produk pakaian jadi yang da
di sesuai kan juga dengan k o rbduidsaiy ad edmagr a
negar an tiummpear ena tiap negara memili ki p

terutama ber beda denBaarna npeegnaarsao kp ehmaarsuosk .| e
dal am mel i hat peluang pasaFrmaysanngg diietgaawaar |
dan juga trtewmj plas arsgdasusnydongaria at e
UnkEropa pada. umumny a

Kl asi fi kasi pakHtaramonjiadid &ylsamm (HS)
di bedakan untuk yang berbahan dasar t ek
pakaian | adi ber blab dldS dyassnag rtelkesttam ,t er

pada bHE®&i2Zantuml ah produk yang tertera dal




banytaegkr masuk di dal amny aa kaakns etsentdmgpsi kggd k ai ar
br ikefl i i nyia npgk add upka p asrelcanmeddielt ai | padal ah

6(enampduk dengan kez2@6 HS 6201

1. 3Profil Singkat Negara Hongari a
Hongaria terletak pada posi si strate.
namamieRepublilkekhong&ii auas wilayah sebe

(35. 920 niiolt alarkepehdudibks edboanngydadki wad a
ora@® H)di mané ®W7penduduknya berada pada r
i 64t ahWBu.dapest S &kloa gpa i neigmigoat a | ppypul asi
|l ebih HK@nang@ 2oMamnag uang Republik Honga
Hungarian sé&danmnglamas a yang di8ghaln a k a n
menggunakan Bahasa Hong@8% dattasasélehbinlyrt
Mayoritas peduduk Hongari a me me | u Kk aga
sebanya¥%, 6geBganut %calut h%,s a¥Babh® dd a rb
At hei%. 2,5

Pertumbuhan ek onomi Hongari a terus r
setiap tahunnya, hal i ni dapat di bukt:i
penggangurdaanr 4yWadiptaud a t abheurnk w2rO0alneg4 e nj ad i
padsaemester peXt Hoamg201ada merupakmaa sal ah
yang tidak terkena dampak serius Kkrisis
di karenakan stabilnya perkembangan ekonc

dar i banyaknya I nvestasint akti ogge kil mdugssturnig

1%001 O0AD
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ot omoti f, perakitan dami nstearht aH ounpgaayrai ad adr
mengatasi i su ekonomi jangka pendek. Lib
dilakukan ol eh pemerintah Hongaria juga
unt uk mencapai pertumbuhan ekonomi yang
privatisasi dan premnigiemal par d e&agukrugna n y
komprehensif dengan meli batkan investasi

Tingkat pertumbuhan Produk Domesti k
mengal ami pertumbuhan yangapakupahbai k nd
Sej ak t ahpuenrmtb2uOhladn P DB s% kiné mir mgkngta d i
48 % padan tldédwui kutnya dan primdagk atashru na gabkl
mel ambat y#] t se@amgkan tingkatdailaml asi
beber apametnaghaulpaemmii ngkat eashpuntnya yaitu seb:
0,02% ) 2Ré&rmundeinan gneadia 0, 06% dl@dOmbal i
meni ngkat 48w 4®01IVMal aupun Hongaria tel:
sebagai negara anggota Uni Eropa sejak
bel um mengaad aupasnig nkautr o0 s e tkkaag ain an ipleame rti mk &
masi h menitikberat knagnk app aacha pepdwanbpkan e
Hongari ammekejuorienyamng ecamboimyya memi | i
saing di benua Eropa.

Hongaria memil iki pondasi ekonomi y al
setel ah bergabung dengan Uni T&ro@ataatpad:
per kembanlky @m sevast a me mp u meni ngkat kan
negara | ebi h ddaarni p8ell% bRARDE N | Hoegar asi a

juga selalu mengal ami peningkatan seti ap




kestabil an ekonomi yang estianbi.l Bdealdaans a s |

sumber dar i data yang ber ha€umuldat ihiempLtL
Direct | nveema knemt méer hgbhat ganda sejak t
l ebi h dar i 60 mi |l yebDP padangkean i bat ukme
kenai kan dar.i O 112ha220 2Mill5y anmme np adl a a

Mi | yar pada“‘ Pahdap &t0alr6 per kppgaat eélohighai
mengal ami kenai kan yang positif sejak ta

nai k menjadi USD 252381 pada tahun 2016

4( 01T CAOEAT #A1 OOA1T 3OAOEOOEAAI | EEEARA
571 O A AAT E




2.

2.1

dan

POTENSI PASARPRRADAK JADI

Eksplompor Produk Pakaian Jadi Hongari a

Berdasar kan transaksi perdagangannya,

mel akukan kegiatan eksplonrt eumtauk obab

Trade qGdnl@emc altaahtwa Home@laa k ak anu netkuskp or

pro

dal

duk -pH&KEXi an dan aksesorisnya dengan pt

g mabl e rki kut

Gr afli kEkspor Produk Pakaian Jadi Hong:

i

Ekspor 6 (enam) Produk HS62 Hongaria

O 70000
@ 60000
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1) 50000

(=]

%

< 40000
‘W 30000
<
— 20000
‘L
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o

2012 2013 2014 2015 2016

m'6203 ®'6204 m'6201 m'6202 m'6206 m'6205

T HS62:01 Mant el pri a -laatkau, amaankt el a k ij L
termasuk jaket ski, jaket tahan angi
T HS6202: Mant el wanita atau anak per
termasuk jaket ski, jaket tahan angi

T HS6203: Setel an draika ,atjawk ean akc ell aknia

dl |




1T HS6204: Setelan wanita atau anak pe

gaun, r ok, creolka ntae rppainsjaahn, g .
T HS6205: Kemej a pri-laakat aut i adra&kk tlea kr
pakai an rajutan, kaitan erat, baj u

l ainnya) .
T HS6206: Bl us, kemeja dan bl us wanit
(tidak termasuk rajutan atau kaitan
Tot alekms@MHarngar i & eupnrtoudduSk6 2er sebuts
mengalpaemmii ngkat aln389j ut a di t anewmn a@io 12,

1424j uta di tahun 2016.

Gr afi kl mpor Produk Pakaian Jadi Honga

o Impor 6 (enam) Produk HS62 Hongaria
"+~ 100000
O 90000
— 80000
)
__ 70000
—~ 60000
W 50000
«<C 40000
E 30000
. 20000
=2 'R R R
0
2012 2013 2014 2015 2016

m'6203 ®m'6204 m'6202 m'6201 m'6206 m'6205

Mel i hat incpacyaatnayn per ol samhdearr i data | TC
sejak tahhuinmgz@l2t ahun 2016 terjadi p
Hongar i ake-@u(nduadpm)odrHuke6 @ ar i sebh86a62 U

juta padaZ2mamjuaad9210,1%u3 h a hun . NeOdlLabr a




ut ama penmgrekipwkordwekr spada tahdapa2t 16

di |l i haab eladfiemtii k ut

Tab&l Negara Pengekspor Produk Pakaian Ja

No. Negar a Ni llarip™or

1. Jer man 78.1
2 Sl ovaki a 67.5
3. Spanyol 48. 3
4. Austria 45.0
5. Polandi a 41. 5
6. Perancis 33.2
7.  ltalia 23. 7
8. Rumani a 21. 7
9. Ukraina 17. 8
10. Republi k Ceko 12. 7

*unit an U ribu

Secar a tuanoaml ai e k sbodHSpR2-gpdakkai an | adi
dar i | ndomegsaira ak ehabthoya menYambi |l tporasi nd

i mpor pakaian jadi Hongaria dar.i sel uruh

6) 1 OAOT AOGET T Al 40AAA #A1 OAO




Gr afdi kDi stri busi | mpor Produk Pakaian .

Distribusi Impor Produk Pakaian Jadi Hongaria

= Germany
= Slovakia
= Spain

= Austria

= Poland

= France

= [taly

= Romania

2..2Potensi Pasar Ekspor Produk Pakaian J:;

l ndonesi a mempunya bebkamwek ssie ng a me rptri
Bandung, Jawa Tengah dan sekitar Jake
per daagasnugnabne r, IplaCk ai lamdojnaddsis ebar sel ur uh

dundengan nil ai pet &a fpaamigaa nt asbetp e rbteir i k ut

Tab2Nil ai Ekspor Produk Pakaian Jadi I

HS
Code Produk 204 20*5 20¢%6

6201Mant el pri a
| alkaki , mant
termasuk jak 272. 290..334.
tahan angi n.

6202Mantel wanit
perempuan, m
jubabr masuk 63.6 53.1 59.6
jaket tahan

7)1 OAOT AGET T Al 40AAA #AT OAO




HS Produk 2014 2015 2016
Code

Setelan pria
| alkkaki , ] aker
dl |

. 533. 611. 634,
panjang,

6203

Setelan wani

perempuan, |
6204gaun,raglokt,er ] 665. (910.!849. .

celana panj a

Kemeja pria
| alkaki (ti dal

goosPakaian raju g4 (499 (407,

erat, baju t
rompi l ai nny
Bl us, kemej a

wanita atau

perempuan (t , ) )
6206termasuk raj 441.'541. :505.
kaitan dan r
*uni t : U ribuan

Tot al nil ai ebk (seproapmr) o duundkkk okdéd S 6 2
tersebut t er usu22medliylag k gptad@dartiahun 2014 m
2, 7Mi | yar pada I @G(hsuenp ufle@gbafr.a | mpor t i r t el
produk pakailamd ondedsintadi&r it athamat2z20dieé)i hat p

tabel beri kut:
Tab&l| Daftar Negara Tujuan Ekspor Produk Pa

No. Negar a Nilai "I mpor

1. USA 1.747

2. Jepang 324.




3. Jer man 232.

4. Korea Sel at an 132.
5. Australia 99 . 7
6. I nggris 99. 3
7. China 89. 9
8. Kanada 86. 7
9. Belgia 78.0
10. Uni Emirate AI 71. 8
*uni t : a&n dalam ri bu

Saateksipakaipamsjddnhddionesi a terbesar dir

k e USA, Jepang dan Jer nkaen Hoéndgaanhgaknayna e k

menempati p&r9( hgkhat pukuhda®e mbsiellaunr)uh eks
pakaian | adi |l ndoneMa saau kkrey as ed rua duthk dpuank aai.
I ndonesia ke USA, Jepang dan Jer man me |

bahwa produk tersebut dapat ( memgeglaurha per
yang merepresentasi kan standar berbeda u
Ameri ka, uni Eropa dan Jepandardeggang k

me menuhi per sy-at@maemgadar it eksebut .

Ni | ai tot al ekspor -umaki&ki apr ojdaui HdSe

aksesorisnya dar.i Il ndonesia ke Hongari a




mengal ami pendianrgik as ab & 4 drmnbyua dui tahun 2

meni n

Tr

gkat menj3hjdit s ekddaft a&illun 2016

en pakaiamdaadiamykambpalngeradipa dan

Hon g &rhiuass u,s nlyear up a

1) Desaakapan | adi (Steangplap sssusi m
Desain tanpa musi m, teskawandjesj gga
mengacu pada perancangan produk pakai ;
kekal atau abadi. Konsep dan fokusnya
(seperti: musim semi/ musim panas da
di ngin), tetapi | ebi h menekankan pade
produwendiri. Sepotong pakaian jadi
dengan bagai mana tren atau kondi si ar
dengan skudbhntasteti kantyan P csb sl d @

i ngkungan menciptakan kebutuhan pake

demi kpa,n seuhi ngga bisa dipakai set
hun dan dengan perti mbangan Il i ngk
urang | ebi h" adal ah bdrbeasefipadasaianh
nting dan kl asi k, dengan model pot
umur hi duapu,n she ptearnt iknegcnitly,r orka pteenls i | .

8) 1 OAOT AOGET T Al 40AAA #A1 OAO




2)

Mo d
dan
di g

unt

Bah

Gambar (a) Mbanntitye)) Rok Pencil

e tanpaemgsicm pada daftar penjual a

tahan | ama, menggabungkan asumsi
unakan kembali "sekadms. médalmampaan
uk memper panjang umur produk me mi
im aspek yang keberl anjutan. Dal an
ain berkel anjutan di perl uas denge
ufaktur idmdmammapteen il al dan proses p

j uan unt uk d@afeankd nk awald kra'n.

Fak

ras

ma t

ben

Kai

k ed

t ek

gdmansden

tor yang ©perlu dipertimbangkan sa
i o kualitas berbanding bi aya, p e
erial . Ser at di gunakan sebagai b a
ang, yang kemodjah, dataeoun, | ekat ka
n biasta ddairbiu sumber al ami atau sint
uanya. Komposi si serat yang palin

stil adal ah:




T Ser at alrami . al Qiani di temukan di al
berbasi s mi ny ak bumi . Ser at al ami
menj &@ddiu)ak el ompto & ma: 1) ser at sel ul
tumbuhan dan 2) ser at protein atau
yang ©paling umum adal ah kapas dan
tanaman | ainnya meliputvi bgmbea (di
kedel ai |, jagung, kpiymeead@ldi qquamaland an
untuk rayon). Ser at hewan yang pa
dan sutr a. Ser at hewan | ai nnya m
alpaka, |l ama, vicuna, kasmir dan I

T Ser at b ueabtaagni.anS besar ser at buat a
secar a sintetis dar i unsur Ki mi a
dkembangkan ol eh i ndustri petroki
nilon, dan poliester adalah serat

f Serat atau bahearnatdaduarurulualnagngs at au
di buat dsairsia skiasian yang di kumpul ka
pakai an, yang rde mpjradiess arl athgpendek
di pintal menj ad:i benang baru.

Sejuml ah bahan dan kombi nasi dengar
digunakan dalam produksi mode tanpa
pal,su ogam, kaca, pl asti k dan bahan | a
Dal am banydlkhkRasysang Isehreaasrdsiendanii s

bul u dombasg mir, wol , sutra dan bahan

di sukai . Produsen ppamggasnem asyeagegnkga n




berkemtbtemgan mode berkelanjutan harus
pada konsumémh&mamnwai gunakan ramah te
l ingkungan.

Warna haglasesuai kan dengan segmen tar
kel ompok deéwmdagvaafrkysan sep dlielsammangkan

ol eh per ancatngr ntaumaamsgagladi r kan kol e

setel Xlonsep pekaiammpat musummenyebar K ¢

segmen pasar | ayamg a k o nibe snaaisn k an den
pemasar an mer upakan el emen Kunci d ¢
pakatanmasi m' . Penting untuk membuat

tahaer hadap pwarkutRalmwamwm k har uis uWwntpulk duk
pasar siap pakai, dan bisa dirancang
segmen pasar yang ( iuthaarrguest knaenn.c el ensi anikne
tren madeai an t antpear bmw ai ndal am segmen

ditarget kan.

g Y

-

Fannel Blazer Blus dengan | eh




3)

Bajswml ur pol os Jaket yang berka

Gamba8r Contoh Desain dan Model Pakai a
MusiSe/assonl| ess

Desaakapan jadi situasi offaada saft)jaoun men gi

Fast fadhiah istilah yang digunakan
unt uk mengakui bahwac adtewdaat ikt otk @r allail ha md
waktu tercepat, unt uk me nFaansgtk afpa sthrieonn
adal ah mo d el bi sni s Y aefaplamée rngabungk
pakai an modi s (kebanyakan unt uk kon
terjangkau (kisaran menengah ke bawah
permintaan dan r eakad a rksognesiunnge nh e rduabna h
Mo d el i ni me mun g k i m&kdaan Lk no tnus nuymaekn

memanf aat kbos gyragg asaat i ni dengan har
rendah(gthakt or penting yang difmaitnkan
fashiwankt pmasar, bi aya dan si kl us pel

perputaran sct aat nwdiakrk  kdoanr sisuanieirgd a §)g a




sampé@aiepanbul an ds k onapy e d i beber apa 11
Rant ai pasokan yang efisien fsastgat p €
fashi oPhengecer merespons pergeseran d
beberapa minggu, di bamdian g Bha&uadiean gan

bul an. Peritel busanasae kcietpgars e firGel nughh)a s i
kol eksi seti apf amus i fmalsdhid ootnuhki d u p pakai
(seperti t ga b & &ti 4 dailwawimhl ebi h pendek ¢

bi asanya.

Gamba&8r Si klus Hidup Produk Pakaian Ja

Mat eri al atau bahan untuk pakaian mus
al ami , buatan atau campurarne hkeeadduany a,
ti nyeang cepat, penting unt uk menj aga
tanggap dal am prosesHalprimbubhaaonsaya.

di perti mbangkan saat preelkmailarmh rbusiamanu




Kualitas dan bi aya pakai an mer upaka
keputusan pembel i an konsumen, dan p
prodd&ngaeviedal itas yang sesuai deng:
penggunay.akhir

Mengi pgkhai an mesbmaa tren mode terbar
dalam waktu singkat, warna harus di s
sasaran atau demografi s, dan desain
mode twemtksidngime n yaamsga rdMd duig utpu&k ai an
musi mén ual dal &aml g kuanl a g achagrp rscesda sk i t
penjubtl dakt dbpkerja dkeagaal dbaapaktk a
mener agkamsi ensi pada setiap tahap ©pr

produy.k

2. 3Kebijakan I mpor Pakaian Jadi di Hongal

2. 3Régul asi Pakaian Jadi

2 (dua) k eelgaumhmpesk atau persyaratan vy
pembel i di Uni Er o puan ttuekr nparsaudku kHyogniagkaar ii aan
| egalegi rrementdan nonA egal requilbegreelnt s
requi r empamstysar at an | egaylannge rwapjaikba nd ihpaeln u h i
bi sa masuk k e pasar uni Erpapatuiddaank bi | a

di perbol ehkan me mas uki pasar duanfit alEr op a

persyaratan y:ang diterapkan




Tabél Dalfdqal Requwinnt aarke PR aldasikan Jadi

Peratur Sumber Deskripsi
Gener al ¢Gener al Pr Produk yang dnhpac¢i
Requireme Safety Dir harus memenuhi per

2001/ 95/ ECkeamawang dituj ukeée
mel i n#omgiumen. Khi

prodwekywamd akan di
anak harus memenult
keamanan tambahan.

EU |l egisll1l907/ 2006/ Sient tunggal yang
Pr oduocntt alRegi sratiountuk regi stdraasi ,

of Chemicevalution otorisasi untuk pr
aut horisat mengandung ki mi a
Chemical (

Produk tekstil Ahart
dyesang mel epaskan
yang dil arang

Produk tekstil sej
pakaian dal apmotlea
textihasus dipast.
me n g g u nfalkaamme r eytaanri
dil ar any;dd ,Br Do mo-pr ¢
phosphatazit-rdisnyl
phosphineoxi de,

pol ybromobi phenyl ¢

Jikda bBRWE&ndal am |
tekstil, maka tid:e
menganououg@notin c
di oc t( YIOfTi) ®d b o t(yDIBtT

850/ 2005/ EProduk tektil yanc
Perfl uor ooct a(nPeF GS

agar tahan ter had:
maksi mal tidak bol

Og/ sgm
Textile FRegul ation Ketentuan ber adiats:
onFi braeaneNd No. 1007/ 20 yang ndk gmma ma, komp
and LabelDirective negara asal, ukur ¢
N o 2008/ 1 per awaéemspneal abel an
No 96/ 73/ tekstil yang benart
No 73/ 44/ mengur angi rintang
internal serta unt
kepentingan konsur
Gener aTarcs Regul §EUDPN Regul asi y angt eme
PrefereemdNo978/ 2012 kerja s ama ant ar ¢
Repeali ncRegul §ECdn negar a I ain dalt an

No732/ 2008 biaya masuk produl




Tab®&NonLegal RequwintaeurkerPtr oduk Pakaian Je

Peratur Deskripsi
European Persyaratan mengenai 9gSa&mgdtas
forade unt uk mernig hti eandbaat an tteaknifd .d:;
Business BSCI adal aludswtesthgin memant au
Compliancpara pemasok. I ni telah di ke
I nit(BB8Cluntuk memperbaiki k ennedgiasria spoe

Gl obal O1IGOTS adal ah standar pengol ah
Textile ¢(Tarmd mut u i ni dapat di per ol ¢
(GOT%) standar tanggung j awab sos

mengandung serat organi k min

The OF&x Oe kDe x St andarek-babdal ah er kem

Standard untuk menguji tekstil unt uk3
ti)pertifikasi. I ni mengatasi
pada manusia dan | ingkungan,
(ter masuk bahan Ki méehaat an e

kesejahteraan konsumen.

ECOLABPEL Skema sukarela yang diranca
bisnis unt uk me masar kan pr o
l ingkungan, serta memproduks
diidentifikasi OhEBhopara kon
Dalam skema ini, ketika pro
yang ditetapkan ol eh Uni Er

unt uk mengCpumaknan y dcalodmbgén
dan penjualan produk mer eka

k*k

EU‘

9 o
TGOTS
100% organic cotton
CU 822045

GambdamContoh Label Pdregrad p Rre gNia m e me n t

Tested for harmful substances
according to Oeko-Tex® Standard 100
64669 OeTl

SEQOD (T T xBxI x@I A AGEC T

WEQODQT T x xOBAJIAAMPAST OCT

LEOODOQT T -OAeBIANAIT AT TODP1 ACGEPACATET AA@8@EODI |
LEQODQTTAABAOOI PASBAOTAT OGEOT 11 AT OTAAT T AAAL T




2. 3KBtentuan Label

Ketentabawnt uk produk ypakgaibemr bpaddn t ek

menggunakams ab Hongari a dans enbeanguaait bienrfiokruma:

Komposi si

1

1 Ukur an
il Negara pembuat
1

Petunjuk perawat an

Hampir semua Ureiccaropa,di t edromagsau k a

menggunakan kode | abel perawat an i nter
merupakan | ayanan sukarela untuk konsume
tekstil dan pakaian jadi. Unt uk memast.
kodteer sebut dilindungi ol eh merek dagang

ol eh GI NETEX. Menurut standar GI NETEX, |

perawatan umum ,dakme Irpaehreitn gGift NaEnT E X

The numbers in the washing tub specify the max-
imum temperature.

Gamb&ailabel GI NETEX untuk Pencuci a

BEOODGTITxxx8CET ACADARAAOTY EOUE MAKEDACT AAOA




Gambér Label GINETEX untuk Pengeringa

Gambdar Label GINETEX untuk Penyetr.i

yithin the circle
used (P, F) or t

Gamba&8r Label GIUKE PEX awlmtk a b i | Profesional

Selain | abel yang beri si i nf or masi pel
diat as, ada pula | abelconamngnedi k &ataadbdlle | s @ ma
di cantumkan pada pr odkk&k g adpaa rkaonntsuukmenme n u n |
bahwa produk tersebut tel ah mechamuhi st
mer up akramnd u k ramah l i ngkungan adian t eel al

i ndependen. Label i ni dap@aiudu f epaskank




sepedratiir Turmmtdiek kondi EUe solsgbad g dfamkus kepadc

i su | i ngkunigsaun saotsaiuali sluu ngkungan | ainnya.

2. 3KB8tentuan Ukur an

Ukuran pakaian ya&ang &Ebepewarikasi dunt uk
negar a, bahkan untuk tiap toko. Ha l I ni
t ekstUnlEradipne nde YJak Evopak menetapkan unq
undang untuk menatkupgar stiaddkhr membi ngul

para konsumen.

2. 3Kdtentuan Pengemasan

Pengemasan unt uk produk yang di ekspc

me menuhi semua ketent uadnbBrampgaKeitteentt aimkna n
ketentuan i ni bertujuan wuntuk mengurangi
kembal i kemasan yang di gunakan, dan m

pembuangan akhir unt uk rkeewetpislagecer spbda.
umumnya Yyang ber ttaenngtgaunagpg e ¢) gaevrads a n produl
yang di jual dengan me mi nt a pemasok unt
per mi nt aan me r e ktae k yTaiindgp dpireokdsupkoars i mgsi ng
di kemas dalam plasti k dengarensmaigek, yang
ukur an, d @k at ialp e unt uk produk yang ser

di kemas dal am kot ak

24 Saluran Distribusi Produk Pakaian Jadi

Pasar pakai an jsaamlaadinylo ndgeanrglaeni negar

Eropainnya, berada dalam kondi si di mana




pemai nnya tibkeakib@adnmymedmuhn banyak ceruk pa
segmen bamdapgengs Siagga l ii.ni pasar unt u
pakai an j adi kel as menengah mer upakan
kompetitif untuk i nduditrBn@api maPgida daa
keuntungan industr.i pakaian | adi menur un
para konsumengepPaekraa an | adi harus menyes:!
pakanyaahengan permintaan konsumen yang t ¢
dengan musi m, menawar kanarh&rgamengagi k
pengal aman berbelanja yang ber Wagpatdari
me menuhi kebutuhan pasar yang ada. Ol eh
menengah tersebut, berbagai jenis salura
pemasok

S oot =

temporters/ Jd
o S5
oiaetorer

—

Gamb8r Skema Jalur I mpor & Distribusi Pakal

Pakai an j adi mer upakan i ndustri ber
konsepnya sangat di pengar uhi ol eh per mi
tahun terakhir, ppeernag e ie ma nalku sdmain  pakai e

menawar kan

ber bagai

macam

j eni s

cara |




pengiri man dalam wupayanya meni ndakl|l anj u
besar dan bervariasi . Pemil i han met ode
bi asanya disesuai kan aieamgajnagdienyangrionagikr
berdasarkan umur periode penjualan suat
pakaian jadi Aiduyag el ocmemglka,di yai tu barang
(seasprmal barang stSemédaam itu pelanggan ju
beberapa kyealioomp ogkengecer keci l yang hany
beberapa titik penjualan (sepefothibugi k)

chadengan banyak timakl penpgeal whpl asalber

Saat i npiengakcesar mul ai meni ngkat kan
padantai pasokan unt ukmama dunkd nmgeer reskual iyta n
pengentaenrdi r i unt Whthh&r slaipmg. menj angkau t
sangatl ah penting bagi pemasok untuk bek
dal am memenuhi rant ai pasokamyagan dapat
harga terbaik. Selain itu, Komuni kasi y a

kel angsungan bisnis antara pemasok dan g

di stribusi yang transparan dianggap dap
pembel. kepada pemagak magasapeimbel it ej i |
proses produksi. Pembel i yang Kkritis aksée
menget ahwisubsa&larang yang diproduksi dan
produksi produk teeseblt kasAdammpmgt ai nab
ber hubungan dengan tanggung | awab terha

juga akan me nambah kepercayaan mer ek a.




penting untuk diperhatikan seiring denga

dan non | egal di Hongari a.

Bagi pemasok,yaknegu ndiuchggpaant akan | ebi h
pemasok memproduksi pFarkeae aomn (E@@Baidkd bas ni s
di bandingk&nut dd&Maga®£CMIT) mauttau Make, Pack,
Tri(MCMPT) karena bahan disediakan ol eh
terkadang sfogga tpemabat dal am pembuat ar
Sedangkan untuk CMT atau CMPT, pembel i |
baku, aksesori s, bahkan benang jahit bil
pakaian | adi juga merupakan tanggung | a\
CMPT. Khuwsrutsinky aCMPT, pengemasan juga meru
pel ayanan pemasok. Perbai kan dar. pra p
i st Pr-Bhoducti on( PPeSr)v i rkearsau ppael ayanan t ambze
yangapat menj adi kan nil ai t ambah bagi |
Pel aazran t er sebutsouwrediingstwui an kol eksi, k e

forwarddawrg kapasitas pemesanan

Di st rmublatbians @ &'t i ni merupakan pel ayan
di tawarkan oleh pemasok dan jalur distri
guna menj angkaa IparslmedayanPenggunaan me (
memegang peranan penting dalam sistem d
sekarang i ni . oAl iesmendleil manjpopul er seirin
meni ngkatnya jumlah pengguna ionntleirmeet k
memper mudah koukmemahkhulkiaman perbandingan ha

serupa dan kualitas dengan mel i hat ul




st

an

di

ma

ngal aman konsumen yang sebelumnya tela
bshppn Kini ti dak sesederhana dulu vya
mb ar sertaef$asahi das pembawh.r aBi tstercar
teraktif yang dapat memberi kan pengal a
makin variatif Pnesgec dymmmgolmembpdanblann
ngan otndkinaei nnya fddapmpertdi gitayanfgi tting
munga&n nkal on pembel.i unt uk mencoba pa

ususnymi dEr owani ta merupakan pengguna

| aonnjlai ne
Keberadaan toko fisik juga menambah
an produk yangt aR§mgpdbealsklal a keci l d

mperti mbangkpanp kwmsusptarke menj angkau p
rtentu. dBekatmsiuljpreqpjual an | angsung
ektif unt uk pasar Ho+# akntiaa.t eBesredad ar ki

nerapan beber apabumédtpebhaggeiga tsu t unt uk

i perti mbangkan.

Hambatan Lainnya

Selain regul asi yang ket atmereqgitku tsit an
anmuwmnwyang diteUapk&ywapg berl aku bagi S
g g dJtna Er opar dapat beberapa hambatan I

hadapi ol eh ppeardas k p goraskdaa kamd ojnaedsii @& k

suk kekedapasmar : Hongari a




a.

Komuni kasi bi sni s. Or ainmgg i Hho nngealr a kau kcae
transaksi bi sniosr adgngyamagbmemd@geday a

Hongari a dan bleerbkiohmusd rkaarsg menggunaka
Hongaria dibanding Peanladsaanada mapgaiss

Hongari a dan kebi asasaal abinsnpesngldamaa
bahasa l nggri s dadapat k osnuamg &ktas ime mb a
memper|l anoakakomdan hubungan bisnis.
Jal ur pasokan yang panj ang. Jar ak y
|l ndonesia dan Hongaria menyebabkan ti
di bandidregqlgam b a rdainpgr oydaunkgs i di Afrika
negareagara Eropa Ti mur | ai nnya, di mar
mel akukan pengawasan dan memperpende
Bel um nhaasgai ppkRai an j adi yang singl
perubahan i klim mengaki bathligami mansi a
dan di stri budsiipehrahriusunlgekhbainhSseebcaagraa mat
cont pha,d a akhir musiimokdi ngudaht okR&ar

memper kenal kan produk untuk musim sen

musimusim yang | ainnya.
Si stem Pembayaran. Sispalmampesnblagar aal
hambatan yang kerap ditemui dal am p

Hongari a t(edusmgptaotd e2 pe mb aylaetatnery ad ft u:
CrediLtC) Teedregr aphi cT/Thgamgdeestroode L C
memungkinkan eksportir meneri ma pemb

da n ber kas dokumen di kiri mkan kel uar




har us menunggu berita dar. l uar neg
diteri ma. pSeddaa h g #d apneTnibTe!l i t el ah mengi
sejuml ah uwmtgu knurkeemper cepat @amses pe

pel unasaknandidetkeul ah pe s é idnoakmuenmeenr i ma

pengiriman barang.




3. PELUANG DAN STRATEGI

3.1Pel uang

Pertumbuhan wuntuk i ndustr.i pakaian |
kurang menari k bagkarpamra |jpwemaam peamnrduduk.i
keci$el ai nperusahaan besar H&Mdpaer QAC ZARA
menguasai pasarHpradkar iaan dafntadopabgr di
me mbuat para pemain baru HKamgmiam idie maoe u &
kota besar di Hongaria dapat dengan muda
yangr abseal Chdigmapadahalasbrkan data ,yang di
Jerman merupakan negara pengekspor terbe
HongariUnt uk itudpfr adus edplulh ivildh@d tr aotre krs p
terbers@adukp pakai an | asdeinduurittlekh Jrer th@ th 6)
di domi naGhi,ncaBamg!| ardieam, VTt Ndmarl|l sa@apéert |

dal aml t BbYiinkiut

Tabeél Daftar Negara Pemasok Produk Pakai a

No. Negar a Ni |l ai "I mpor
1. China 4.790.468
2 . Bangladesh 2.203.769
3. Turki 1.372.065
4 . Viet Nam 857.308
5. ltali 835.317

“)y 1 OAOT AGET T Al 40AAA #A1 OAO




6 . India 755.289

7 . Belanda 555.489
8 .  Pakistan 549.306
9 . Polandia 548.051
1 0. Rumania 488.350

*uni tGani bu

Ha | i ni membuka peluang untuk pemasok

l angsung untuk masuk ke dalam pasar p ak

memotong jalur distribusi sehingga memil|
dan menjadi kan Hongaria sebagai jalan wu
negara sekitar Hongamamnri sepkird,i Mkowa kniaa
Serbi a. PertumbUhBmopd&oamnanimudiiarn me mbai k
me mb u k a pel uang bagi peni ngkadiamni per mi n
Er opa

Harga produk pakai an ejrasdais dpmabdear aupmau mn y
kompompemyusunyahragegllaatima di Uni Eropa. $
per hitungmanr gkiendt ntkudigbamb adhlaga kmags wduk
pakaian | adi9%,speabjedskar Ho ngalb e :aar, Aapat
di perkirakan bahwa bi &6yWa dmaharmabhagku jaddl
Ketepatan dalam perhitwsegdm lkdrmporarrsi ha
pengadaan bahan baku serta proses prod

pel uamg mkel akukan penetrasiiaypasar ddngadon

me mber i harga yang kompeti tif.




Production/ Transport

il
Raw matenal dssemblv “mfon VAI Reia
20- IS% Sea hought 10-15% 35-45%

Air freight 18-23%

Gamban Skema Komposi si Penentuan Harga P
Hongari a

Peta perkembangan produk pakaian | ad

peta secarlaniuniirmohpda i ni padadpat atbielniibatr i ku

Tabél Peta Segmen Pasar Produk Pakaian

Kriteria Cont Méek Kriteria
Segmen haiKoleksi teDolce&GabbaKol eksi m
mewapa,ngsa di buat den Prada, Giortingkat t
pasar 5% per | akhulasnu: Ar mani , Donbahan yang
kadang bua dirancang
tangamn ba eksklusi f
berkualita di atur se
des aiah axeak karya sen

ter nambauk
me mbuat e k
dan modi s

Segmen haiKolekdiproMax Mar a, FBe bagai m
menengah idengan pemBoss, Bl umeagaya dan
pangsa p#®sperhatian «¢Mar B8tyenessserkteaser as
pada prose Marc .Cain pr odwkngat
keserdainan pent prmogd uk
penggunaan sesuai de
aksesarang f as htieornb ar
ber mer ek,
berkualita
dadesain vy
bag.us
Segmen haiKol eksi di French ConnKeserasiar
menengah, setelah pelnwear, Benpentdinigen:
pasar 30% kualitas bOliver, Espdanama me
hi ngga menJackpo yang tamp
mengi kuti bagian | u
kl asi k; ba
ber mer ek




Kriteria

Segmen haiDiproduksi
bawaphangsaunt uk menu
pasar. 40% harga, mod
sedi kit pe
pada pol a,
bahan mene

kurang. mod

Segmemenengah

ritmalssadiperkirakan

segmen
akatner us
menjpdiuang

unt uk

ber | aankjaunt ,tmetr @p in

sangat. ket at

3.2Strategi
Unt uk

| ndo nheasri uas

l.Pengenal aprpdobudeamyakuf

penggubahadan

per kembangan

men®&eamamt arsa&@ g men
dsatraibidata i ni
menar i k

m &amma sbuakrMeersgk i p u n

me mas uki

mener apkan

Contoh Mt Kriterie
Private | akbkKokei den
Promod, WE,tampfhahi
Spencer, HEsaatmhi mend
Etam, V°%geltr.en
Hennes & Ma
Zar a, Mangoc
Topshop
mul ai stagnan, sedangkan

akan terus t umbuh d

pasarhi ghaendt au
dapat dindieapatk kes
bagi-nedkasrporiemrkamnlrdn

pertumbuhan segmen

yang sraégmnudamidasmnmgartsair
pasar pakaian jadi di I
Ssterpaetretgi: yang tepat
pada kual it as

desainsegatg abmui knengi kut

tren pakaian jadi di Hor

war msa,)yl e ,dataai lak s e sfoarsihsi ommed el budi il to g

serta

menghavang

pdeenmkgaaend ¢ i

Hongari a




2. Tanggap t eerhuabdaahpanp peraturan yang mung
ol eh HongarUna aB raouppa dapat menent u

kesi nambungan hubungan dagang antara |

Akt i f mengi kut.i ber bagai pel ati han be
neger. unt uk meni n gkk aytaknagn dkiupaal siatraksa np.r «
4. Menj adi anggot a asosi asi pengekspor
mendapatkan informasi terkini tentang
5.Berpartisipasi dal am berbagai kegi at
produk iiindtuesrtrasi onal , sebagani sarar

kesempatan untuk bertemu dengan pembel
6.Menyi apkan met oder kdamu rscelrgpaaiogr am

pel ayanan s e WKkreipkndmau mpagkian caag aorn dpaepnabte | i
menari k segpeat, dengan menceritakan b
tersebutndddhmassi &pa pembuatnya dengan
i ssuust ai dabi ltialmyygung jawab sosi al . Se
pel anggan yang bai k meliputi pengadaa

produk baru dengan mengandal kan tekn:

bahan, desaulsi dan prod




4. | NFORMASI PENTI NG LAI NNYA

41. TPO dan K&8ecstaaamongaria di |l ndonesi a
I+ AT AACAT) 1 C 1 AT AO
p8 +AAOOCAAT "AO.*18 (828 2A001 A 3AI
AE )T AT TAOEA » AEAOOGA 3A1 AOAT pc«

AR D pGCpcotTvwl v
&AD ocap @QicGt ot @p

%l AEEOHEI T 8EEO2 EQI
7TAAxdx81 £AAB8CI OBEOTA

42. Asosi asi dan I nstitusi Terkai't Produk
T , AT AACAT) 1 C T Al AO
p8 (01 CADIEAEAOU (ppto " OAADAOOR
4AAETT 1T CU AT3Ai GAU 18 08 ¢ | &0
L SAPOSISPACE 1AT0 4 i cow pa o
“&AB 4 jCoge pQ gmp
%l AEN /Al 2 Of OABEOD
7AAxdx8 O0i OABEOD
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1037 Budapest
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Mobile: (+36 30 985 4258
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1085 Budapest,
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1135 Budapest,
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Telp: (+36 1 239 0139
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Website: www.mondsee.hu
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Gyar u. 2 Hungary
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Email: info@trend2.eu
Website:trend2.eu
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Telp: (+36 23 509050)
E-mail: info@metro.co.hu
Website: www.metro.hu
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